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A'LUTA DE UMA VIDA

a verdade chocante

0 FODER DAS " OUCANO CD
| PALAVRAS .

- Disco do més, faixa 1 -
- Barbara Bonney canta
Schumann, faixa 6
Kiri Te Kanawa canta
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Verdi La Traviata, faixa 15
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Contrariando o dito popular :
comemorando um acorde perfertc!

gosto, més de desgosto! Agosto, mes
de caninos com problemgs K "
psiquidtricos! Agosto, mes C(’js pass.
(Ah!, os pais! — parafraseando 0
Fausto de Goethe). Agosto, mes em
que se comemoram profissoes vagadas c:)ar;x&.s
dia do psicélogo, do ator, do estucante © €A 2
outras ocupagdes; ¢ veja voct, 11 de agosto.é o
dia da consciéncia nacional! E o dia 12, 0 dia
nacional das artes! A consciencia brasileira €
interessante, lembra-se de muitas datas e faz muito pouco pelos alvo;:ie
tantas comemoragdes. Mas a Classic CD, neste mes, dio co;tra no dito
popular ¢ comemora um acorde musical perfeito, unindo-se o
VivaMuisica! A unido faz a forga — ¢ esta € uma cx’ce_leme noticia para o
mercado da musica cldssica nacional: a partir do préximo mes de
setembro, Classic CD ¢ VivaMiisica! se unem para melhor prestigiar €
informar o piiblico amante da misica de concerto. Com isto, 0 notmnﬁnc;l
voltado para a cena brasileira se funde ao titulo de prestigio internacional.
As duas revistas passam a circular juntas para melhor atender aos seus
leitores. Classic CD estard mais préxima do panorama musical brasileiro,
através da programagiio de eventos (sempre que possivel, procurando
abranger todo o territério nacional), das atividades dos intérpretes locais,
com noticias ¢ matérias assinadas pelos mais destacados articulistas do
mundo musical. E VivaMuisica! oferecerd aos leitores a oportu_mdade de
acompanhar (e ouvir) os melhores langamentos em CD. A fusdo das duas
publicagdes, como vocé pode conferir em matéria na pagina 17, jé estd
sendo muito bem recebida pelos diversos segmentos do mercado
brasileiro. Presidentes de gravadoras, artistas, music6logos, promotores
de concertos, a classe académica, todos saidam esta unido.Como a
sincronicidade é um evento que pode explicar acontecimentos
simbdlicos, muito interessante neste nosso niimero € a matéria sobre
musica para casamentos! E 1 vem os noivos...ao som de Bach, Handel,
Widor, Wagner...ec muitos outros! A unido da arte com a vida, na luta por
um ideal, € o que nos ensina Rostropovich em uma entrevista

exclusiva sobre sua sobrevivéncia nos anos de chumbo da
extinta Unidio Soviética.Nos libretos das 6peras, a
unido das palavras demonstra um poder avassalador
em determinadas obras musicais. A unido perfeita
da musica e da palavra, na 6pera, sempre foi a
preocupagio mixima dos misicos e dos poetas. Na
Opera The Rake’s Progress , com muisica de
Stravinski, as palavras de Auden ressaltam o génio
do poeta.Um amor impossivel no melhor casamento
de misica ¢ drama estd em La Traviata, Gpera de
Verdi, onde 0 amor da Dama das Camélias por um
socialite sofre a crueldade da condenagio moralista
vitoriana. Conhega as melhores gravagdes desta obra-
prima do verismo verdiano, e saiba qual a que nio poderd
faltar em sua cedeteca.Agora, é hora de ler e ouvir, numa
unido perfeita, e esperar quando setembro vier!

b meb

/" José Roberto Prazeres
e-mail: prazeres@quark.com.br

Sded. ol . B See—— N

José Roberto Prazeres, Editor

Kiri Te Kanawa: uma d_as,inais
. Populares cantords.réveldros
segredos fos sews grantes .

e-mail:classiccdequark.com.br
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Viva

Musica!

por conta do rdadio.

em fago idéia qual
seria minha reacdo
se, em agosto de
1994, alguém
dissesse que daf a
trés anos eu estaria
fazendo um balango da revista
VivaMuisica! para os leitores
da Classic CD brasileira.
Talvez me fizesse de
desentendida, ndo desse muita
atengdo e, levemente
intrigada, voltasse a habitual
leitura da edigdo inglesa da
Classic CD, hébito prazeroso
de j4 algum tempo. Na época,
nem se sonhava em ler em
portugués esse titulo da Future
Publishing, e a minha idéia de
editar um boletim voltado
exclusivamente para a cena
cl4ssica brasileira ainda estava
em fase inicial de gestagdo.

Exatos trés anos depois, olha
eu aqui fazendo um breve
relato sobre as trinta edigdes da

revista para poder avaliar

VivaMusica!

0eGAO OFICiaL 88 avantt @

Amante da boa miisica, seja muito bem-vindo !

Vit ¢ 0 convadads expecial desta primeiva odvplde da revisa VIVAMUOSICAL | wms
mova publicagde insgralmente dedicada & missca cwica. DNervonalidudes saidem «
chepads da revesia e o pornalisia Renato Machads assina a primerrs coluns deO®INIAO
tpag 2. Uea Lz we firn do ramel puara todae ox drflos da ridse OPUS 90 FM. Saiba come
@ progese VivaMsissca! orgulhossmenic st imupron ma fonce. nasew das conzas da OPUS ¢
poderd vabilizar wmsMOVA RADIO CLASSICA no Rioipag V1. A revesia affrece
COS de qualidade por preyen promocrensss. Agors em movembro, tirnlor de Anvdwio
Gundes Barbosa ¢ Marcele Fogerlende tpag %) VieuMusica® tambim ¢ wm
CLUBE DR ASSINANTES e organiza ativsdades, presia serviges
pode excollier enive CURSOS com
M obirORSCONTOS rm lnagis
da cidade de Burman,
code wwma enivevisia exclusiie (gog, 6)

¢ braz musias prowoyies. Eite més vocd
Luiz Panle Horsa ¢ Victor Grudice ¢
de vadeos ¢ vadeodasersipag %) Divere
gl IMON RATTLE noroon-
Conhya todes &1 vansagers que 4
As primeines 300 assvuaruras receber
rideoy e CDy rarsadost pag 9. Enguanse
das opgier que a midia apeesenta aes
olans RECISTRO, o1 destagues do
(Predns MY UNG-WHUN

@ mantre

VIS PrOpOrCInaTd 4y s &iTRARErS.

camurias de MARIA CALLAS,

@ novt rddio mdo chegs, fique por dentre
aporciadores da bos wizica ipog 100 Na
cendrio cldsiice tpog 190 O macstre
CHUNG, ex-dirvsor artistice da Opera
de Bastibha, fals com o tuairdade whee e polimica wide de Bastitha, sobee
“Orelle” ¢ Messiaen (pog 1) Naz quatre pipnas finais. o waps da mine. Uwm
ROTEINO com o Lingamentos de discos ¢ rndeos clhirices mo mercade braslerrs ¢
com & programagdo des ulis lrru.‘nnbku-mlfuqum.

Fesuval Villa Lobos - ¢ algumas . atraphes de Sho Piwlo (pug 13 4 20

Em poucos meses, devi
ao nitido déficit editorial
brasileiro no segmento
cldssico, a idéia do boleti
ampliou e acabou por vir:
uma revista mensal de 24
péginas, langada no tal m:
de novembro. Este nimei
zero incluia uma entrevis!
exclusiva com o maestro
Simon Rattle, onde, veja «
ele manifestava um desej:
distante de algum dia tocin 0
Brasil (agora em agosto,
Rattle promete encantar o
publico brasileiro a frente
City of Birmingham
Symphony Orchestra).

A partir de entdo,
VivaMuiisica! vem sendo
publicada mensalmente,
contabilizando, até o més
passado, trinta edigdes.

l_nicialmeme pensada para
0 qu. desde meados de 1995
arevista passou a trazer

previamente como serd a
associagdo Classic CD / ;
VivaMuisica!, que se efetiva a partir

do més que vem. Uma trama digna de

Lorenzo da Ponte...

A revista VivaMuiisica! nasceu no
Rio de Janeiro no dia 9 de novembro
de 1994 a partir de uma enorme
frustragdo na cidade, acontecida
meses antes: o fim da rddio Opus 90
FM, primeira (e até agora (nica)
emissora comercial do Brasil com
programagdo integral de cldssicos. A
Opus foi um referencial importante

Capa da primeira edigio da Revista VivaMdsical

para os melémanos cariocas, mesmo
tendo ficado no ar apenas dois anos.
Pela vivéncia na direc¢do da rddio,
tinha quase certeza que o mercado
receberia bem um boletim de oito
pdginas que se voltasse para a
programagio de concertos da cidade,
trouxesse breves noticias e
oferecesse um clube de assinantes
com vantagens e descontos. E, com
ele, eu poderia finalmente me
reencontrar com o Jornalismo,
deixado de lado alguns anos antes

=1 informagio de interesse
nacional, mesmo tendo circulagio
concc_:ntrada no eixo Rio-Sio Paulo.
A edigdo do més passado, por
exemplo, trouxe 56 péginas,
incluindo roteiro de programagio. A
linha editorial de VivaMuisica!
Sémpre pendeu para cobertura das
atnvngladcs da produgio cldssica no
qusnl. com entrevistas, noticias do
meio musical, agenda de concertos:
|a“¢{tmemos de discos, ensaios ¢
andlises. A revista teve a honra de
publicar, por exemplo, a ltima
entrevista do maestro Eleazar de
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Carvalho, concedida a Irineu Franco
Perpétuo, agora colega na
Classic CD.

E este know-how de cobertura
local que a VivaMuisica! oferecerd a
vocé a partir do més que vem. Claro
que vamos apresentar, em principio,
um extrato do noticidrio
normalmente produzido,
enriquecendo a leitura que a edigéo
brasileira de Classic CD oferece.
Para os 3.500 assinantes de
VivaMusica!, esta associagdo
também representa importante
complemento: passa a ser possivel
ler e ouvir as dltimas novidades do
mercado fonogréfico. J4 artistas,
produtores e promotores brasileiros
poderdo fazer chegar aos leitores de
todo Brasil as mais quentes noticias
do meio musical nacional. Ponto
para ambas publicagoes.

Leia a seguir a repercussio que a
fusdo j4 comeca a despertar.

presidente da EMI é um dos que

satida a nova etapa do noticidrio

de VivaMuisica!. Estamos
realmente entusiasmados com a uniao
das revistas VivaMusica! e Classic CD
em uma tnica edi¢do, conta Aloysio
Reis. Nosso consumidor vai ter agora a
possibilidade de ter nas maos um tinico
veiculo capaz de transmitir uma visao
global e internacional do cendrio
musical e, a0 mesmo tempo, fornecer a
orientagdo necessdria sobre o que estd
disponivel no nosso mercado. Estdo de
parabéns os editores de ambas as
publicagdes por esse casamento que vai
gerar grandes resultados.

O mercado brasileiro de misica
recebeu bem a noticia da fusdo
VivaMusica!/ Classic CD a partir do
més de setembro. E uma excelente
novidade, diz Marcelo Castelo
Branco, presidente da PolyGram
(detentora dos selos Deutsche
Grammophon, Philips e Decca).
Tudo que possa ser feito para fazer
crescer a base do mercado de
clssicos é importantisimo. Nao
podemos esquecer que 0s cldssicos
enfrentam muita dificuldade para
ganhar visibilidade. A imprensa é
fundamental na divulgagdo da
masica cl4ssica, assumindo papel de
ponta na formagdo de opinido dos
consumidores, complementa
Castelo Branco.

O pianista Arnaldo Cohen
também est4 torcendo para esta nova
etapa do noticidrio de VivaMisica!.
De Londres, ele enviou a seguinte
mensagem: A fuséo representa um
passo importante para 0
desenvolvimento da m(sica no nosso
pafs. A complementagio de diferentes
conceitos fard com que, finalmente, 0
grande piblico tenha acesso a uma
publicagdo mais abrangentee que
tenha a mdsica cléssica como sua
espinha dorsal. Uma decisdo
inteligente e uma demonstragdo de
maturidade. E ainda acrescenta:
Todos sairdo ganhando. Parabéns.

J4 a empreséria Myrian
Dauelsherg, ao tomar conhecimento
da associagdo, enumerou algumas
vantagens. Em primeiro lugar, a fusdo
une a tradigdo no mercado brasileiro
de VivaMisica! com a abrangéncia ¢
peso internacional de Classic CD. Os
leitores de VM! ganham maior
informagao sobre o panorama
internacional da mdsica. Os leitores
de Classic CD ganham uma cobertura
bem mais ampla da cena brasileira.
Os anunciantes passam a contar com
um veiculo mais completo e, portanto,
mais interessante, contabiliza a
presidente da Dell’Arte. Esta fusdo
representa um instrumento poderoso
de ampliagdo para a platéia de
musica cldssica, contando com
nosso apoio irrestrito e entusiasmado,
conclui Myrian.

A professora Cecilia Conde -
ganhadora do Prémio Nacional de
Misica/Funarte 1996 — enxerga a
importancia da associagdo, mas
admite que vai sentir falta das capas
de VivaMusica!. Estou bastante
otimista, apesar de um certo
saudosismo. Acredito que esta nova
etapa s0 trard vantagens. O ptblico
que estd acostumado a ouvir mdsica
exclusivamente em casa terd acesso
a informagdo sobre concertos, cursos
e palestras. A fusdo leva conteddo
mais musical para uma revista que
privilegiava o mundo do disco.

Essa divulgagdo macica da vida
musical brasileira serd muito
importante para todos nés que
fazemos musica.

Outro que percebeu de imediato a
validade da méxima “a unido faz a
forga” é John Neschling. O maestro
brasileiro estava na Itdlia quando foi
informado da fusio. E preciso unir

— om L L ™ .

cscer, B, além do mais,

forgas para f (
brincou,

tamanho nio é documento,
40 saber que a revista 5¢ tornaré
parte integrante de Classic CD. O
importante € VivaMasica! manter
sua qualidade, finalizou Neschling,
em pleno Festival de Verona.

Emilio Khalil também quer ver
mantido nesta nova fase um estilo
VivaMsica! de noticiar, “Espero
que a fusda beneficie 0 plblico
brasileiro com muito mais
informagéo, diz o diretor do Theatro
Municipal carioca, posto quc ja
assumiu em Sio Paulo, Quanto )
maior e melhor é a informagdo, mais
preparado torna-s¢ 0 Jeitor. Um
plblico com maior conhecimento
propicia maiores audiéncias nas
salas de espetéculo, arremata Khalil.

Luciana Pegorer, label manager
de cl4ssicos, jazz e blues da Warner:
Acho que todos tém a ganhar. (0]
mercado é competitivo, mas hé
espago para todos, € segmento dos
amantes da msica classica €
especial. A fusdo favorece 0 pablico,
j4 que as duas revistas sdo
complementares.

Geneviéve Castello Branco,
superintendente de marketing especial
da Sony: Vai ser super interessante para
o mercado. S4o dois veiculos muito
importantes: a Classic CD, mais
voltada para o mercado internacional, e
VivaMdsica!, com um pdblico menor,
mais dirigida a0 mercado nacional. A
fus4o vai proporcionar uma visdo nova
e mais abrangente.

Martha Areal, superintendente de
classicos e jazz da Polygram: Sentia
falta na Classic CD da veiculagdo da
programacao nacional — no que
VivaMiisica! € excepcional. Por outro
lado, Classic CD € muito forte nos
langcamentos e entrevistas
internacionais — o que € muito
complicado fazer daqui do Brasil. O
mercado ganha mais forga, pois os
leitores terdo acesso a uma revista
mais completa.

Lizza Eichenberger, assessora de
imprensa da Paulus: E formid4vel!
Juntaram-se duas boas vontades!
Apo?o tudo que seja a favor da boa
misica — exatamente o que a gente
tenta fazer aqui na Paulus. (J

— Heloisa Fischer




